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BAB V 

                              SIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Simpulan 

 

Pemerintah melalui Direktorat Jenderal Aplikasi Informatika, 

Kementerian Kominfo menyadari pentingnya sosialisasi membangkitkan  

kesadaran dari diri masyarakat agar dapat menggunakan internet secara 

sehat dan aman, tidak hanya menggunakan konsep persuasif dalam 

membangkitkan kesadaran, tetapi juga menggunakan medium komunikasi 

salah satunya media tatap muka sebagai pendekatan personal dan 

menggunakan konsep tahapan dalam Public Relations.  

Selain itu, kampanye Internet Sehat dan Aman (INSAN) sebagai 

platform kampanye disertai juga dengan pengimplementasian beberapa 

kegiatan sebagai pendukung kegiatan tersebut. Kegiatan-kegiatan yang 

dilakukan yaitu  lomba Duta INSAN, lomba membuat maskot INSAN, 

bimbingan teknis terhadap peserta kampanye serta roadshow :  interet 

sehat. 

Strategi kampanye  internet sehat dan aman ini melalui aktivitas-

aktivitasnya menggambarkan adanya relevansi dengan tema yang diusung 

yakni Internet Sehat dan Aman. Melalui kegiatan-kegiatan yang dilakukan 
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memberikan pengalaman dan pengetahuan kepada peserta kampanye 

sehingga dengan moment tersebut masyarakat dapat tergerak dan dapat 

mempergunakan internet secara sehat dan aman.  

 

Evaluasi dari program kampanye internet sehat dan aman ini 

memberikan dampak terhadap diri khalayak /peserta. Adapun hasil evaluasi 

dari kampanye antara lain :  

- Reaksi publik/masyarakat yang positif dan turut ikut serta dalam 

kegiatan yang dilaksanakan  

- Banyaknya anak-anak yang ikut dalam lomba Duta INSAN dan 

lomba membuat maskot INSAN 

- Menunjukkan juga adanya penggunaan software yang telah 

dibuat oleh Kominfo dan pihak swasta dalam memblokir konten 

negatif, software tersebut telah digunakan di beberapa warnet 

maupun di rumah-rumah yang menggunakan internet.  
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5.2 Saran 

 

5.2.1 Saran Praktis 

 

Saran dari penulis untuk Direktorat Jenderal Aplikasi Informatika 

yaitu : Selaku pelaksana kegiatan  kampanye Internet Sehat dan Aman, 

dalam melaksanakan kampanye hendaklah harus dilaksanakan secara 

sistematis agar tujuan yang dicapai semaksimal mungkin dikarenakan 

sebagian masyarakat belum paham mengenai cara penggunaan internet 

secara sehat dan aman sehingga masih timbulnya penyalagunaan internet 

artinya tujuan dari internet sehat dan aman ini belum tercapai secara 

maksimal.  

Sosialisasi Internet Sehat dan Aman ini hendaklah dilakukan 

secara merata di seluruh wilayah di Indonesia agar pemahaman 

masyarakat mengenai penggunaan internet sehat dan aman dapat 

diketahui. Selanjutnya, sosialisasi mengenai UU ITE juga perlu dilakukan 

kepada seluruh masyarakat Indonesia, baik melalui media massa maupun 

turun langsung ke lapangan agar masyarakat secara menyeluruh dapat 

memahami aturan-aturan dalam mengakses internet.  
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5.2.2 Saran Akademis 

 

Dengan adanya hasil penelitian ini, peneliti menyarankan 

kepada peneliti lainnya yang mau mengadakan penelitian dengan topik 

yang sama hendaklah mengkombinasikan dengan teori-teori lainnya 

yang belum digunakan dalam penelitian ini. Disisi lain juga 

diharapkan agar peneliti lainnya dapat melihat masalah tidak hanya 

dari satu sisi saja. 
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