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PENDAHULUAN

ang dengan
gan dunia

memiliki

encapai semua

Salah satu 2 MIDG’s tersebut ialah memastikan

Program MDG’s tersebut, Mercy melakukan salah satu tujuan dari delapan
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tujuan Program MDG’s yaitu memastikan kelestarian lingkungan hidup.

Berikut adalah 8 tujuan dari MDG’s.

perempuan

lainnya

emerintah ini, menargetkan

tercapainya kesejahteraan rakyat dan pembangunan masyarakat di tahun

2015. Sadar bahwa Indonesia sedang dalam proses menuju Goals

lingkungan hidup, mencakup air, tanah, dan udara. Melihat adanya fakta
bahwa salah satu dari enam daerah di Indonesia keadaannya masih jauh

dari salah satu tujuan tersebut. Daerah lainnya ialah Ende, Berau, Tesari,
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Ogotua, dan Lindu. Maka Mercy bekerjasama dengan Coca Cola
Foundation Indonesia (CCFI) dan Pencerah Nusantara untuk melakukan

suatu project di daerah te Program tersebut bernama Working on

Wash Wellpg meningkatkan akses air

i Kampanye Pola

013 yang
Republik
sehatan di

ut;

yang diiringi

Ipun mengalami
ebanyak 1654 kasus
sedangkan d aK 646 kasus, diare masih menjadi

penyakit yang gencar untuk diberantas. Penyakit yang

menyebabkan kematian tertinggi pada balita ini disebabkan oleh

ng secara

air besar

2) sebanyak 66,8% rumah tangga di Indonesia mengonsumsi air
improved. Air improved ialah air yang dikonsumsi rumah tangga

yang mempunyai akses ke sumber air minum air ledeng/PDAM,
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sumur bor/pompa, sumur gali terlindung, mata air terlindung,
penampungan air hujan,dan air kemasan. Sebanyak 33,2% masih
air

mengonsumsi nimprioved, yakni rumah tangga yang

igtidak terlindung, mata air

asilitas Buang

puat semua aspek dalam
kehidupan manusia juga berkembang. Mulai dari perekeonomian, politik,
sosial, budaya, dan teknologi. Dari tahun ke tahun kehidupan manusia

mengala

berjarak.

berinter

Marshall McLuhan memperkenalkan konsep ini pada awal tahun 1960

dalam bukunya yang berjudul Understanding Media: Extension of A Man.
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http://id.wikipedia.org/wiki/Marshall_McLuhan

Indonesia yang merupakan bagian dari komunitas (negara) di
dunia, turut merasakan fenomena desa global. Perkembangan

perekonomian membuat.__dunia_bisnis juga berkembang. Perusahaan

multinasionz engembangkan  bisnisnya.
hadiran perusahaan

tidak hanya

profit  yang

graris i

asa dise :

Indonesia,

ecara cermat

351 Internasional Non
Profit (OINP an tajam kehadiran OINP di
Indonesia dimulai pada tahun 2004 setelah bencana besar tsunami di Aceh

dan Nias. Pada saat fase tanggap darurat bencana ini, lebih dari 184 OINP

memberi

infrastrutur

dan rehabilitasi.

Berawal dari bencana ini lah, akhirnya sebagaimana diamanatkan

oleh UU No. 37/1999 tentang Hubungan Luar Negeri, Kementrian Luar
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Negeri menjadi pintu gerbang utama dalam proses masuknya OINP ke
Indonesia. Dalam rangka memanfaatkan dan mengawasi keberadaan

OINP, koordinasi yang erat.dengan kementerian atau instansi Pemerintah

isasi nonprofit di Indonesia disebabkan oleh
banyak faktor yang mendukungnya. Faktor pertama ialah karena wilayah

geografis Indonesia yang rawan akan bencana alam. Berdasarkan Buku
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http://id.wikipedia.org/wiki/Indonesia

Online mengenai Organisasi Internasional Nonprofit yang dikeluarkan
oleh Kementerian Luar Negeri Indonesia, menyebutkan bahwa proses

pembangunan di Indonesia,wilayah geografis dan jumlah penduduk

Indonesia ag lebih kepada Lembaga
mbah lagi dengan

sibah bencana

ate Social
ponsibility
komunitas
aya perusahaan
finamakan organisasi
nonprofit beruse gan dalam rangka memenubhi

kebutuhan masyarakat yang terabaikan oleh dua sektor lainnya yakni

organisasi pemerintahan dan perusahaan berorientasi profit.

rut i rkan oleh

Kementr uku i CSR.

ukan oleh
di Jakarta
menunjukkan bahwa 166 atau 44,27 % perusahaan menyatakan
tidak melakukan kegiatan CSR dan 209 atau 55,75 % perusahaan
melakukan kegiatan CSR. Disamping itu dalam prakteknya tidak
semua perusahaan menerapkan CSR. Bagi kebanyakan
perusahaan, CSR dianggap sebagai parasit yang dapat membebani
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biaya “capital maintenance . Kalaupun ada yang melakukan CSR,
itupun dilakukan untuk adu gengsi. Jarang ada CSR yang
memberikan  kontribusi  langsung  kepada  masyarakat.
(Sukami,2012)

Pernyatz a di Indonesia, CSR bagi
gwajiban perusahaan

apa makna dari

organ 3
ani ant itas suatu

drganisasi nonprofit di
Indonesia ialah ka ang terus berubah. Cutlip,Center,

dan Broom, (2011:504) menyatakan bahwa sektor non profit akan

beroperasi di dalam iklim negara yang terus berubah:

n banyak

publik ke

untuk mendapatkan sumbangan dana dan dukungan sukarela

3) Tuntutan akan layanan sosial dan layanan bantuan melebihi

sumber daya yang tersedia
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4) Diversitas dan isu kultural di tempat kerja dan di antara publik
sasarab harus ditangani

5) Perkembangan_keprihatinan publik pada kredibilitas dan

ip, Center dan

bantu masyarakat dari
segi perekonomian, orga onprofit saat ini juga cenderung untuk
mengampanyekan suatu yang disertai dengan edukasi masyarakat.

| organisasi

Milenium

singkatan
dari Millennium Development Goals yang dalam bahasa Indonesia disebut

Tujuan Pembangunan Milenium. Pada Konferensi Tingkat Tinggi (KTT)
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Milenium Perserikatan Bangsa-Bangsa (PBB) bulan September 2000,
sebanyak 189 negara anggota PBB, termasuk Indonesia, yang sebagian

besar diwakili oleh kepala_pemerintahan sepakat untuk mengadopsi

Deklarasi Mi

PBB kemudian

iki satu atau

Derkewajiban

h segenap masyarakat
dunia, yang bera MIDG’s, kesinambungan MDGs
mendesak dipersiapkan agar mampu menjawab tantangan-tantangan baru

dunia melalui koridor Pembangunan Pasca-2015. Seperti yang dikutip

dalam si pers

kemampuannya dalam menjawab tantangan-tantangan baru.”
(UNDP, 2011)
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Dengan demikian, terlihat bahwa penerimaan pemerintah dan
masyarakat terhadap organisasi nonprofit karena dinilai akan membawa

keuntungan bagi masyarakat lndonesia. Khususnya masyarakat marjinal

yang terkadas erintah dan juga sektor

bisnis pro

bahwa hal-hal

uk peduli

membuka
Organisasi
Fund, sebuah
falam menanggapi
situasi sulTt™ an diri dari kelaparan,

perang dan genosida ang pembantaian. Mercy Corps tidak hanya

membantu para pengungsi dari berbagai konflik ataupun bencana hanya di

Kehadiran Mercy Corps di Indonesia tentunya memiliki suatu misi

yakni untuk meningkatkan infrastruktur masyarakat, kesehatan, ketahanan
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dan peluang ekonomi di daerah perkotaan dan pesisir yang paling
menantang di Indonesia. Beberapa misi dari Mercy Corps inipun sesuai

dengan beberapa Program ang dijalankan oleh pemerintah

Indonesia. G aui bahwa sekitar setengah
kurang dari dua

bat daripada

inkan berakibat
tkan berlomba-lomba
untuk memenang g komunikasi dikembangkan
sehingga mendapatkan suatu hal yang baru yang kelak bisa menjadi
inovasi dalam berbisnis. Untuk mampu berkompetisi dan juga menjaga
eksisten i i an sebaik-

baiknya.

dengan

“ Public Relations is the management function which evaluates
public attitudes, identifies the polices and procedures of an
individual or an organizations with the public interest, and plans

12
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and executes a program of actions to earn public understanding
and acceptance. “(Fraser P. Seitel. 2007:5)

depankan usaha-usaha untuk
a_publiknya, sehingga
Namun, publik

banyak orang

semakin
elihat dan

Or membuat
rganis

dapat dipahami bahwa Public Relations ialah aktivitas membangun

pangkan oleh

ai Public Relations, maka

hubungan baik dengan semua publik perusahaan baik internal maupun

Public Relation officer ialah Campaign atau Public Relations campaign.

Harrison mengatakan bahwa,

13
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‘«

a systematic set of communications activities, each with a
spesific defined purpose, continued over a set period of time and
dealing with objectives relating to a particular issue, e.g.a
campaign ti increase industrials safety”. (Mark dan Robina,

2011:2)
|

VaK ~

askan bahwa satu set

sistemati ing tujuan yang

rusan dengan

satu contoh

Situasi dan

Corps di
pun di pesisir
as bawah atau

iUan dari terlaksananya

Relations.

Salah satu program dari Mercy Corps ialah membangun akses air

dan sanitasi di daerah Karawang. Dimana dalam program tersebut Mercy

14
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mengampanyekan Pola Hidup Bersih dan Sehat. Setelah bekerja selama
satu tahun sejak Juni 2013, pada Agustus 2014 yang lalu, Program

Working on Wash Wellne AMoW?2) secara resmi ditutup di Karawang.

Program serah terima kepada
pengundang semua

pidato mereka.

dilakukan
di Indonesia
Karawang ini,
dan Sehat(PHBS).
arl beberapa kegiatan Public
Relations yang sering dilakukan untuk meraih dukungan publik ataupun

merubah opini dan perilaku masyarakat terhadap suatu isu. Strategi

na faktor-

dari Dinas

tan dalam Taporan™Riset hatan "Dasar yang dtkeluarkan di
tahun 2014, membuat peneliti tertarik untuk meneliti organisasi nonprofit

dan memiiih program terkait air dan sanitasi.

15
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Dengan melakukan penelitian ini, peneliti ingin meneliti mengenai
Kampanye Public Relations yang dilakukan di organisasi yang tidak

berfokus pada profit untu

nenggerakan masyarakat di daerah Karawang
agar merubai pe dan Sehat. Berdasarkan

RATEGI PUBLIC

RPS DALAM

Dl KASUS:

KING m RAWANG
DDE JU - 2(

1.2 Pert

sasi Nonprofit Mercy
Corps dalam Kampany dan Sehat ( Studi Kasus Program

Working on Wash Wellness di Karawang periode Juni 2013 — Agustus 2014)?

ujuan Penelitian

k me i i lic Relations Org I Nonprofit

Mercy Corps dalam Kampanye PolaiHidup Bersih dan Sehat ( Studi Kasus
Program Working on Wash Wellness di Karawang periode Juni 2013 —

Agustus 2014).
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1.4 Kegunaan Penelitian

1.4.1 Kegunaan teoritis

ikan kontribusi pemikiran
pidang  komunikasi

ami kegiatan
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