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ABSTRAKSI

Indonesia merupakan salah satu negara dengan tingkat populasi tinggi di dunia,
mencapai 250 juta jiwa (tertinggi keempat di dunia). Dengan tingkat populasi
yang tinggi dan terpusat di pusat kota, menyebabkan jumlah masyarakat yang
memiliki kendaraan semakin meningkat sehingga jumlah kendaraan yang
melintas di jalan raya semakin banyak.

Semakin meningkatnya volume kendaraan tidak berbanding lurus dengan semakin
lebarnya badan jalan sehingga menyebabkan badan jalan menjadi padat. Padatnya
jalan raya membuat resiko kecelakaan lalu lintas semakin meningkat, yang salah
satu penyebabnya adalah pelanggaran peraturan lalu lintas di jalan raya, salah
satunya di trotoar. Pengendara motor yang ingin cepat sampai saat macet,
menggunakan trotoar sebagai jalur alternatif. Tindakan preventif pemerintah
seperti mengerahkan polisi untuk mentertibkan lalu lintas hanya dapat
mentertibkan lalu lintas sementara saja, saat polisi sudah tidak ada lalu lintas
kembali tidak teratur.

Dari masalah ini penulis mencoba untuk membuat kampanye sosial untuk
memberikan kesadaran kepada para pengendara agar lebih menaati peraturan lalu
lintas.

Kata Kunci : pelanggaran, hak, pejalan kaki, trotoar, pengendara motor,
Jjakarta, kampanye sosial, PADAT
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ABSTRACTION

Indonesia is one of the most populate country in the world, 250 million people
(the fourth highest in the world). With a high level of population and concentrated
in the big city, causing too many vehicle in the road.

The increasing volume of vehicles not directly proportional with the increasing
width of the road, causing the road becomes congested. The density of the road
makes the increase traffic accident, which is one of the reasons is violation of
traffic rules on the road, one of them on the sidewalk. Bikers who want to quickly
get to their destination when the traffic jam, often use the sidewalk as an
alternative pathway. Preventative measures such as the government deployed
police officers to can only be temporary, as the police absence suddenly the rules
violation happening again.

From this problem the author tries to make social campaigns to bring awareness

to motorists to be obey traffic regulations more.

Keywords: violation of, the rights, pedestrians, sidewalks, bikers, jakarta, social

campaigns, PADAT
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