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ABSTRAKSI 

Penelitian ini bertujuan untuk merancang promosi yang menginformasikan produk 
Susu Kandang Sapi kepada masyarakat usia 21-35 tahun. Penelitian ini dilakukan 
karena produk SUKAPI masih belum dikenal banyak orang, hal ini dikarenakan 
rendahnya komunikasi pemasaran yang dilakukan oleh perusahaan. Hal ini 
terbukti dari kuisioner yang penulis lakukan mengenai keberadaan produk. 
Susu Kandang Sapi memiliki banyak manfaat serta berbagai varian rasa yang 
enak dan segar untuk dikonsumsi. Penelitian ini meliputi wawancara, FGD, 
observasi lapangan, dan studi eksisting. Hasil data kemudian menjadi 
perancangan promosi Susu Kandang Sapi. 
 
Kata kunci: Promosi, komunikasi, merek, susu sapi, segar, sehat. 
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ABSTRACT 

This study aimed to design a promotion to inform products of Susu Kandang Sapi. 
The design of this promotion is to inform audiens in age of 21-35 years. This is 
due to the lack of public knowledge about SUKAPI. because the company doesn’t 
communicate or promote their products to the public appropriately. Susu 
Kandang Sapi has many benefits for our body, as well as a variety of delicious 
flavors and fresh for consumption. This research includes the interviews, focus 
group discussions, field observation, and existing studies. This results of data then 
becomes the designing of promotional Susu Kandang Sapi. 
 
KeyWords: Promotion, communication, brand, milk, fresh, healthy. 
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