[@10se)

Hak cipta dan penggunaan kembali:

Lisensi in1i mengizinkan setiap orang untuk menggubah,
memperbaiki, dan membuat ciptaan turunan bukan untuk
kepentingan komersial, selama anda mencantumkan nama
penulis dan melisensikan ciptaan turunan dengan syarat
yang serupa dengan ciptaan asli.

Copyright and reuse:

This license lets you remix, tweak, and build upon work
non-commercially, as long as you credit the origin creator
and license it on your new creations under the identical
terms.

Team project ©2017
Dony Pratidana S. Hum | Bima Agus Setyawan S. IIP



PERANCANGAN PROMOSI SUSU KANDANG SAPI

Laporan Tugas Akhir

Ditulis sebagai syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Desain (S.Ds)

UMN

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA

Nama : Venny Pebrianti

NIM : 12120210028

Program Studi : Desain Komunikasi Visual
Fakultas : Seni & Desain

UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA

TANGERANG

2016



LEMBAR PERNYATAAN TIDAK MELAKUKAN PLAGIAT

Saya yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama : Venny Pebrianti

NIM : 12120210028

Program Studi : Desain Komunikasi Visual
Fakultas : Seni & Desain

Universitas Multimedia Nusantara

Judul Tugas Akhir

PERANCANGAN PROMOSI SUSU KANDANG SAPI

dengan ini menyatakan bahwa, laporan dan karya tugas akhir ini adalah
asli dan belum pernah diajukan untuk mendapatkan gelar sarjana, baik di
Universitas Multimedia Nusantara maupun di perguruan tinggi lainnya.

Karya tulis ini bukan saduran/terjemahan, murni gagasan, rumusan dan
pelaksanaan penelitian/implementasi saya sendiri, tanpa bantuan pihak lain,

kecuali arahan pembimbing akademik dan narasumber.

i

Perancangan Promosi... Venny Pebrianti, FSD UMN, 2016



Demikian buat dengan sebenarnya,

idakbenaran dalam

aya be pa pencabutan

h dipe norma yang

imedia Nusantar

Venny Pebrianti

il

Perancangan Promosi... Venny Pebrianti, FSD UMN, 2016



HALAMAN PENGESAHAN TUGAS AKHIR

PERANCANGAN PROMOSI SUSU KANDANG SAPI

Oleh
Nama : Venny Pebrianti
NIM : 12120210028

Program Studi : Desain Komunikasi Visual

Fakultas : Seni & Desain

Tangerang, 24 Juni 2016

Pembimbing

Zamzami Almakki, S.Pd., M.Ds.
Penguji Ketua Sidang

Drs. Daru Paramayuga, M.Ds. Joni Nur Budi K., S.Sn., M.Ds.

Ketua Program Studi

Yusup S. Martyastiadi, S.T., M.Inf.Tech.

v

Perancangan Promosi... Venny Pebrianti, FSD UMN, 2016



KATA PENGANTAR

Puji dan syukur penulis panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa atas karunia-
Nya penulis dapat menyelesaikan Tugas Akhir yang berjudul Perancangan
Promosi Susu Kandang Sapi, sesuai waktu yang telah ditentukan. Tugas akhir ini
penulis kerjakan sebagai salah satu syarat kelulusan untuk mendapatkan gelar
Sarjana Desain (S.Ds.).

Penulis Menyadari bahwa tanpa bantuan dari bimbingan dari berbagai
pihak, mulai dari awal penyusunan skripsi ini hingga selesai, penulis tidak akan
menyelesaikannya dengan baik. Banyak sekali dukungan sekaligus tekanan dari
orang-orang sekitar, namun hal tersebut dilakukan agar penulis dapat lebih maju
kedepannya. Oleh karena itu, penulis mengucapkan banyak terima kasih kepada:

1. Yusup Sigit Martyastiadi, S.T., M.Inf.Tech., selaku ketua Program Studi
yang telah memberikan kesempatan kepada penulis untuk menyelesaikan

studi di Universitas Multimedia Nusantara;

2. Zamzami Almakki, S.Pd., M.Ds., selaku dosen pembimbing pertma yang
telah menyediakan waktu, tenaga, dan pikiran untuk mengarahkan dan

membimbing penulis dalam penyusunan skripsi;

3. Erwin Alfian, S.Sn., M.Ds., Ardyansyah, S.Sn., M.M., M.Ds., dan Gideon
K. F., S.T., M.Ds., selaku dosen yang telah membimbing dan memberikan

arahan kepada penulis dalam penyusunan tugas akhir;

4. Seluruh dosen, staf pengajar, serta pegawai Prodi Desain Komunikasi

Visual Fakultas Seni & Desain Universitas Multimedia Nusantara;

\'%

Perancangan Promosi... Venny Pebrianti, FSD UMN, 2016



5. Jesse Gunawan, selaku pemilik PT. Triputra Maju Bersama yang
memproduksi brand Susu Kandang Sapi karena telah menyediakan waktu

untuk menjadi narasumber dalam tugas akhir;

6. Ayah dan Ibu selaku orang tua penukis yang telah memberikan bantuan

dan dukungan material dan moral dalam menyelesaikan tugas akhir

7. Alfons Tanudjaja, Myrnia Cynthia, Benedictus Ivan dan Alvin Rinaldi,
serta teman-teman sekelompok tugas akhir yang bersedia membantu

penulis demi terselesaikannya tugas akhir ini.

8. Semua orang yang telah membantu penulis, namun tidak bisa penulis

sebutkan satu persatu.

Akhir kata, penulis mengucapkan banyak terima kasih kepada seluruh
pihak yang telah membantu dan mendukung penulis dalam perancangan Tugas

Akhir ini. Semoga laporan ini dapat menjadi referensi bagi pembacanya.

Tangerang, 10 Juni 2016

Venny Pebrianti

vi

Perancangan Promosi... Venny Pebrianti, FSD UMN, 2016



ABSTRAKSI

Penelitian ini bertujuan untuk merancang promosi yang menginformasikan produk
Susu Kandang Sapi kepada masyarakat usia 21-35 tahun. Penelitian ini dilakukan
karena produk SUKAPI masih belum dikenal banyak orang, hal ini dikarenakan
rendahnya komunikasi pemasaran yang dilakukan oleh perusahaan. Hal ini
terbukti dari kuisioner yang penulis lakukan mengenai keberadaan produk.
Susu Kandang Sapi memiliki banyak manfaat serta berbagai varian rasa yang
enak dan segar untuk dikonsumsi. Penelitian ini meliputi wawancara, FGD,
observasi lapangan, dan studi eksisting. Hasil data kemudian menjadi
perancangan promosi Susu Kandang Sapi.

Kata kunci: Promosi, komunikasi, merek, susu sapi, segar, sehat.
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ABSTRACT

This study aimed to design a promotion to inform products of Susu Kandang Sapi.
The design of this promotion is to inform audiens in age of 21-35 years. This is
due to the lack of public knowledge about SUKAPI. because the company doesn’t
communicate or promote their products to the public appropriately. Susu
Kandang Sapi has many benefits for our body, as well as a variety of delicious
flavors and fresh for consumption. This research includes the interviews, focus
group discussions, field observation, and existing studies. This results of data then
becomes the designing of promotional Susu Kandang Sapi.

KeyWords: Promotion, communication, brand, milk, fresh, healthy.

viii

Perancangan Promosi... Venny Pebrianti, FSD UMN, 2016



DAFTAR ISI

LEMBAR PERNYATAAN TIDAK MELAKUKAN PLAGIAT......cccccceeeunnnee 11
HALAMAN PENGESAHAN TUGAS AKHIR ...........ccccovevicrenrenrensensunsansneens v
PERANCANGAN PROMOSI SUSU KANDANG SAPI.........cccceeuvrurruerunnueene v
KATA PENGANTAR .....ccoviivinsinsnnsnnssisnissississessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnses \%
ABSTRAKSI ....cucouiiiiiinininiuicissississsssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnssssssssses VI
ABSTRACT .......uuucovuvvvsununsunsuisnssissecsesesssssassssssssssssssnsssssssssssssssssssssnssnsnsosseses VIII
1D TN 30 17N 2 1) S IX
DAFTAR GAMBAR .....ccciviiiiiisinsnnsinsnsssnsnsssississsssssssssssssssssssssssssssnsncssossoses X111
DAFTAR TABEL ......ccuiiiiiiiiininninsensnnssnsnsssississssssssssssssssssssssssssnssssssossossses XIv
BAB I PENDAHULUAN .....cccoocssuisuisuisnisnessessssssssnssssssssssssssscessssssssssssssssssssssssssens 1
1.1, Latar BelaKang........coccioiiiiiiiiieeieieee e 1
1.2, Rumusan Masalah.........ccccoooiiiiiiiiiniieeeee e 3
1.3, Batasan Masalah ...........coccooiiiiiiiiiiniiieeeeeee e 3
1.4, Tujuan Tugas AKRIT..........ccooiiiiiiiiiieeii ettt s 5
1.5. Manfaat Perancangan.............cccoecuiiiiieriieiieiiieenieeeieesieeseneesaesne e seveeneees 5
1.6. Metodologi Pengumpulan Data ...........c..c.ooiiiniiiiiiiniiiiiciieeieeeeeen 5
1.7. Metodologi Perancangan ..............ccccceevieiieiiiieniieeieeieecee e 6
1.8.  Skematika Perancangan ............c.ccecceerciieiieniieiiesie e 8
BAB II TINJAUAN PUSTAKA ...uuuiiivrriirniinsnnissnicssssncssssscsssssssssssssssssssssssssssses 9
X

Perancangan Promosi... Venny Pebrianti, FSD UMN, 2016



2.1, SUSU SAPT eeiiiieiiieeiieeieee ettt ettt et ettt et enbe e enbeeneas 9

2.1.1. Kandungan Sapi........ccceeeeeiienieeiiienieeieesie et 9
2.1.2. Susu di IndOnesia.....occeveruerueeieniiniiiiiiiieiecieeeeee e 10
2.1.3. Hasil Olahan SusSU..........ccccoviiniiiiiiniiiiiiieceeceeee e 10
2.1.4. Manfaat SUSU SAPI ........oeouieriieiieeiiieniieeieenieestesniee e esiee e eeee e 12

2.2. Desain Komunikasi VISUAL .......ccccevuiiiiiniininiiniiieieseesieete e 13
WA [ D53 111 [T B e SRR e R 13
2.2.2. Prinsip DESAIN......cocieiiiiiieiiieiiie et eeite et esieeeteesaee e esnae e ee 13

2.3. Tinjauan tentang Gambar...........ccceeeuierieeiiieniieeiiieneeesieesreesseessneeeeesnneens 14
2.3.1. Tinjauan tenatang Huruf...............ccoooiiiiiiiiiiiecee 15

2.4. Tinjauan teantang LaAVOUL...........cccceeeeereueeseesiueessiesissesseesiseasseesseesseesseans 15
2.4.1. EleMEN LAYOUL c....ooeeeiieieeieeeeeiteeee e 15

2.5. Tinjauan tentang Warna..........cceeevueeruienueenieesiueenueesiseenseeneeeseesseesseesseans 16
2.6, PIOMOST ...coiuieteiiieitiete ettt ettt sttt et stt et sttt et et sae et et e sae et eane e 17
2.6.1.  Definisi Promosi\........ccccooeriiiiiiiiniiienieccieseeeesee e 17
2.6.2.  Tujuan PromoSi.......cccccieriieiiieiieeiieiieeie ettt 17
2.6.3.  Strategi PromoSi..........c.ccoiimiiiiiieniieiiieiiieie e s esnae e 18
2.6.4. Media PromoOSi........co.eiriirieiienieeiienitiitesiesieeste e eiesinese e 20
2.6.5. 1SEShasi. .. M . RN N ... ST OBE ... 23

2.7. STP (Segmentasi, Targeting, Positioning).........c..cccceevveervueereenseeenieennnenns 23
BAB III METODOLOGI PENELITIAN .....covinininininrinsessensesssssnssssssessessesnes 25
3.1.  Gambaran Umum Data ...........ccoceeviriiniiiiiniinieeniecceeeeee e 25
3.2. Wawancara Pemilik Susu Kandang Sapi..........cccccoeveiieniiniiiinieniiecnne 25

X

Perancangan Promosi... Venny Pebrianti, FSD UMN, 2016



3.2.1. Proses Wawancara Pemilik Susu Kandang Sapi ............cccce....... 26

3.2.2. Hasil Wawancara Pemilik Susu Kandang Sapi ..........cccccceeeunnnnee. 26

3.3. Pengamatan Khalayak Target.........c.ccccceveiieriiiniiiniieniieieeieeieeeie e 27
3.4, Focus Group DISCUSSTON........cc.ceevcueeesiueeesiieessiiienieeeeieeenieeesiieesieeenneens 28
3.4.1. Proses Focus Group DiSCUSSTON ..........ccoeeeeeueeeiiueesieeenneeenneeennnes 29
3.4.2. Analisa Focus Group DiSCUSSION .........c.ceceescueeieesieieeraneeaareannns 30

3.5, Studi EKSIStING ..eovuiieiiiiiieiiieeii ettt 31
3.6 ANAliSIS SWOT .....oiiiiiiiii ettt e 34
3.7, ODSEIVAST ..eeuveiiiiiiiiiieitesteesteeutesueesesueesseensesuaessesnsesunenseennesnsensesnneseeenseennes 35
3.7.1. Hasil Observasi Lapangan ..............ccceeeeeeiiienieeiieenieesiieanieeeneennen. 36
BAB IV KONSEP DAN PERANCANGAN ....cccceeueesuisnncsuicsnssanssanssissecsecsassnne 38
4.1. Konsep Perancangan............coccueeeiiieniiiieniiieeniieenieeesiee e 38
4.1.1. Tujuan Perancangan..............ccecceeeeueerieniieeneeeieeieeeieesiee e 38
4.1.2. Strategi Perancangan.............ccccceeeeiienueeniieniieniieiieeie e 39

4.2, MiNAMAPPING .....oooeveeeeieeeeeeee ettt ettt e e eseesaaaens 40
4.3. Moodboard Perancangan ..............cccceeeeeeiueenieeniienieenieesieeieeseeeseeesnaens 41
4.4, PEranCaAN@AN ........ccecueeeiiueeeiuieeeiiteeaisteesnereeneetensseesnsseeenuseesssesssnaessseesssees 42
4.5.  Strate@i MEAIA.....cccveeiiieeiiieiiieiteeeeesteeii et esaeeetasneesbeeeseeessaasnseeseesaneens 45
4.5.1. Tklan Majalah.......ccccoooiiiiiiiiiiiiie e 45
4.5.2. Billboard ..c......cocioiiiiiiiiiiii st 47
4.5.3. BIOSUT ..eiiiiiiiiieceee e 48
A58, FLYOE ..ottt et 49
.55, X-BANNEE ...ccnueeiiiiiiiiieeeeteeee ettt 50

xi

Perancangan Promosi... Venny Pebrianti, FSD UMN, 2016



4.5.6. Media Pendukung Lainnya...........cccceeveeevieniinnieniieieeieeieeene 51
4.6, Media PIan .......cocooiiiiiiiiiieieeee e 52

4.7, BUAGENG...c.eiiiieiiieiieiiesiteste ettt ettt saeeeteesteeeeaeeseesnaeeseesnseens 53

DAFTAFK

xii

Perancangan Promosi... Venny Pebrianti, FSD UMN, 2016



DAFTAR GAMBAR

Gambar 3.1. Wawancara Pemilik Susu Kandang Sapi..........ccccceecveviiiniiniiennne. 26
Gambar 3.2. Diskusi Kelompok Kecil..........c.coocoiiiiiniiniiiniiiieeieeeeee 30
Gambar 3.3. Studi Eksisting Merek Ultra Milk..............cccoccoiiiinnniiiniie 32
Gambar 3.4. Studi Eksisting Merek susu CImOry .........occeeveeeiieeniieeiieneenieenenne 33
Gambar 3.5. SWOT Susu Kandang Sapi.........cccceeeueerieiiiienieeiiienieeieeeeeieeeene 35
Gambar 3.6. Sapi-sapi SUKAPT .......cooiiiiiiiiie ettt 36
Gambar 3.7. Kandang Sapi SUKAPI ..........cccoooiiiiiiiiiiiieeeeesie e 37
Gambar 3.8. Lokasi SUKAPI .....cc.coiiiiiiiiiiiieieeeesieeie sttt 37
Gambar 4.1. MindmapPPIngG ............cccceeeeeecueeieieieeeieeie e sie e eseee e stae e neee e 41
Gambar 4.2. Moodboard PEranCangan ...............ccceceereeenueeseeesueesieessueeneeeeeeenneennns 42
Gambar 4.3.Sketsa Perancangan..........cceevveeiueerieeiieeniieeiieenieeiieesieeeeeenieeeveeneenns 43
GaMmDbAr 4.4.GIYPA SYSTOMN ..........oocueeiieeeiiesieeeieeeieeeieeste st esee e eeiee e enseesseesee e 44
Gambar 4.5. TIPOGIALT .....oiiiiiiie ittt ettt 45
Gambar 4.6. Iklan Majalah ...........cccccoeiiiiiiiiiiieeee e 46
Gambar 4.7. BIlIDOArd ........cccoooiiiiiiiiniiiiiieeeeeeeeeee e 47
GamDbAr 4.8. BIOSUL......c.teitiiiteiietieiente it et sitent et stesseste st enseeseeestenbesneesaeenseenees 48
GamDbAr 4.9. BIOSUL......c..teitiiiiitenteeiiestente et sttent et s itesteeeeesitessteneeessentesneesaeenseenees 49
GElBar 4.10. A ....... ... .. S ... ... O . 50
Gambar 4. 11, X-BaNNET ...cccooueoouiiiiiiiiiiieeeitstee ettt ettt st 51
Gambar 4.12. Merchandise...............coceveeveioiineiiinieniiiieseesieeee et 52
Xiii

Perancangan Promosi... Venny Pebrianti, FSD UMN, 2016



DAFTAR TABEL

UMN

Xiv

Perancangan Promosi... Venny Pebrianti, FSD UMN, 2016





