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BAB V  

KESIMPULAN DAN SARAN 

 Kesimpulan 4.1.

Berdasarkan penelitian yang dilakukan penulis selama perancangan, penulis dapat 

mengambil kesimpulan bahwa masyarakat belu mengetahui keberadaan Susu 

Kandang Sapi. Selama proses pengumpulan data penulis juga baru mengetahui 

bahwa susu dapat menghancurkan racun akibat polusi di udara. Maka dari ituu 

perancangan ini bukan saja untuk menarik konsumen untuk membeli tetapi juga 

sebagai informasi tentang kebaikan susu kandang sapi.  

Pesan yang ingin disampaikan juga harus melalui strategi dan perancangan 

proses kreatif agar promosi dapat berlangsung secara tepat. Strategi promosi yang 

digunakan adalah dengan teknik AIDA, mulai dengan meraih atensi, menyiapkan 

materi untuk audiens yang mulai penasaran dengan produk hingga nantinya 

audien melakukan aksi pembelian.  

 Saran 4.2.

Penulis menyarankan kepada mahasiswa yang ingin mengambil topic tugas akhir 

seputar promosi agar mengupulkan informasi sebanyak0banyaknya serta 

menggali permasalahan yang ada sedalam-dalamnya. Selain itu pengamatan 

terhadap target kampanye adalah hal yang sangat penting, karena dengan 

pengamatan dapat menentukan media yang cocok untuk melakukan promosi. 
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