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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan fakta dan data yang ditemukan di lapangan, kemudian dihimpun 

dalam hasil penelitian dan pembahasan, peneliti dapat mengambil kesimpulan. 

Kesimpulan yang diperoleh mengacu pada tujuan dan fokus penelitian. Event Nonton 

Bola merupakan sebuah event kerja sama dengan pihak komunitas penggemar klub 

sepak bola tertentu, dimana pihak komunitas sebagai penyelenggara yang melakukan 

proses perencanaan dan berbagai pengambilan keputusan saat pelaksaaannya, 

sedangkan Harian Olah Raga Bola merupakan pihak yang memberikan nilai tambah 

pada event tersebut dari sisi promosi, baik sebelum dan setelah pelaksanaan dengan 

memanfaatkan coverage medianya yang mencakup nasional. 

Pada penyelenggaraannya terdapat pembagian copy sales yang digunakan 

untuk menganalisis jalanya pertandingan dan bacaan menunggu pertandingan 

dimulai, penggunaan cara ini efektif untuk menciptakan awareness dari Harian Olah 

Raga Bola dan mampu menjadi alat persuasi untuk mendorong khalayak membeli 

produk di kemudian hari. 

Untuk tiket masuk yang variatif, menurut penulis merupakan suatu keunikan 

yang memberikan kontribusi positif kepada penyelenggaraan Nonton Bola, sebab 
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harga tiket yang tepat sesuai dengan daya beli khalayak akan mengundang semakin 

banyak orang untuk hadir, dimana hal tersebut tentunya semakin memeriahkan 

jalannya acara, tetapi di sisi lain apabila penetapan harga tidak tepat dalam artian 

terlalu mahal atau terlalu murah, maka akan merugikan jalannya acara, dari sepinya 

pengunjung atau pengunjung yang tidak menghargai jalannya acara. 

Dari segi promosi acara, meskipun promosi dilakukan tiga hari sebelum 

penyelenggaraan, hal itu tidak mempengaruhi tingkat crowd. Dari beberapa kali 

pengamatan atas penyelenggaraan acara, jumlah khalayak yang hadir umumnya 

berada di kisaran 100 hingga 250 orang, jumlah akan melonjak apabila klub yang 

bertanding merupakan klub terkenal dengan pendukung yang banyak. Hal ini 

menunjukkan sudah ada loyalitas dari individu anggota komunitas terhadap 

komunitasnya, sehingga individu mendukung secara total setiap kegiatan yang 

komunitas mereka lakukan. 

5.2 Saran 

 Adapun saran yang diberikan berupa saran akademis dan praktis. Saran 

akademis yang diberikan penulis adalah agar dilakukannya penelitian kuantitatif 

untuk mengukur tingkat efektivitas ataupun pengaruh event Nonton Bola terhadap 

awareness dari produk Harian Bola. 

 Sedangkan saran praktis yang diberikan penulis berdasarkan hasil penelitian 

ini adalah: 
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1. Komunitas yang merupakan salah satu stakeholder sekaligus existing 

community harus terus menerus dikelola hubungannya dengan baik oleh PT 

Tunas Bola, sebab hubungan yang positif tersebut dapat dimanfaatkan oleh 

PT Tunas Bola untuk mencapai berbagai tujuan marketing. 

2. Untuk penyelenggaraan Nonton Bola yang berlokasi di luar Jakarta 

hendaknya perlu ada perwakilan dari PT Tunas Bola, untuk memantau 

penyelenggaraannya, apakah terdapat perbedaan antara penyelenggaraan di 

luar Jakarta dengan yang berlokasi di sekitar Jakarta. 

3. Animo masyarakat yang tinggi terhadap olah raga sepak bola terlebih 

menjelang penyelenggaraan Piala Dunia 2014 dapat dimanfaatkan oleh PT 

Tunas Bola untuk menyelenggarakan beragam event yang melibatkan 

masyarakat dan dapat mencapai tujuan marketing dari PT Tunas Bola. 
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